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Nach Fertigstellung der vorliegenden Studie mchte ich mich bei allen Personen bedanken, die mich bei meiner Arbeit 
untersttzt haben. Mein besonderer Dank gilt zunchst meinen Interviewpartnem: Dirk Eisfeld,Olaf Kracht, Hans 
Meiser, Dimitri Sagioglou und Christoph Scheule. Die Abtei lungen der Medienforschung von R TL und SA Tl haben 
mir einen Blick in die Einschaltquoten der jeweiligen Sendungen ermglicht und mir mit detaillierten Auswertungen 
der Personenreichweiten weitergeholfen. Fr die kritische Durchsicht des Manuskriptes, anregende Diskussionen und 
konstruktive Kritik whrend der Entstehung der Arbeit, bin ich insbe sondere Dieter Baacke, Manfred Sommer und 
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